








Quinto cuatrimestre

Mercadotecnia de servicios.

Técnicas de investigacion en Mercados.
Finanzas en mercadotecnia.
Publicidad.

Social media.

Sexto cuatrimestre

Mercadotecnia digital.

Desarrollo de nuevos productos.
Estrategias de distribucion y venta.
Relaciones e imagen publica.
Promocion de punto de venta.

Séptimo cuatrimestre

Mercadotecnia internacional.

Disefio y planeacion de eventos.

Comportamiento del consumidor.

Produccidn y direccion de Campanas publicitarias.
Desarrollo de nuevas empresas.

Octavo cuatrimestre

Diseno de mercadotecnia electronica.

Sistemas visuales y publicidad.

Medios y sistemas de produccion de pre-prensa.
Taller de creatividad e innovacion.

Taller de estrategias de negociacion.

Noveno cuatrimestre

Disefno editorial para la mercadotecnia.

Comunicacion comercial e imagen corporativa.
Taller de desarrollo empresarial.

Nuevas tendencias de comunicacion politica y
electoral.




PERFIL DE EGRESO

Al finalizar el plan de estudios de la Licenciatura en
Mercadotecniq, el alumno obtendrd los siguientes
conocimientos, habilidades, destrezas y actitudes:

w2  Conceptos y categorias de la ciencia econdmica, asi como el papel
& Yy estructura tipolégica de la macroeconomia, microeconomia vy el
campo disciplinario del @rea econémico administrativa..

f%;l Fases del proceso administrativo para aplicar estrategias en el co-
WA WS
rrecto funcionamiento de un ente economico.
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Los principios y herramientas del proceso administrativo en las dife-
rentes areas funcionales de una empresa y su interrelacion como
parte de un sistema.
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Los diferentes conceptos, sistemas, procedimientos, técnicas y

elementos de aplicacion de la contabilidad de un sistema de

) costos por ordenes de produccién, y de una entidad industrial de
transformacion con costeo histérico.
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Las diferentes formas de documentacion, proceso, y andlisis de la
informacion preliminar, para la toma de decisiones dentro de he-
rramientas de juicio estadistico.

D

Diversos topicos relacionados con la globalizacion, la politica exte-
rior y la soberania de la nacion que le permitan comprender y
emitir un andlisis socioecondmico de México.
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La importanciq, el impacto y el proceso de la administracion estra-
tégica en las entidades para la toma de decisiones.
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Examinar el funcionamiento del mercado bajo las formas de com-
petencia perfecta e imperfecta y funcion de éstas en la fijacion de
precios y maximizacion de beneficios.

Reconocer e interpretar la metodologia en el estudio del derecho
constitucional para la toma de decisiones dentro de sectores em-
presariales que su profesion le demande dentro de Greas de la mer-
cadotecnia.
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Identificar las diversas técnicas y herramientas para el proceso admi
nistrativo de las diferentes areas funcionales de la empresa.

N
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Comprender los elementos y conceptos del costo que emplean los
diferentes tipos de industria.

Resumir las condiciones de comercio agricola nacional e
Internacional.
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Juzgar la importancia que representa la venta personal como parte
de la promociony la integre al preparar estrategias promocionales.

Juzgar los medios de comunicacion, tanto la parte técnica como la
parte operativa y creativg, a fin de que pueda hacer la mejor selec-
cion de ellos para las campanas publicitarias.
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Desarrollar estrategias que le permitan fomentar habilidades bdasicas
del pensamiento critico en la utilizacion de textos académicos y de di-
vulgacion cientifica.

N

Elaborar estados de situacion financiera y estados de resultados,
dentro de los registros contables de la empresa.

ov)» Elaborar el plan de mercadotecnia adecuado al mercado que se pre-
oxl] tende ingresar.
@@ Formular el plan de empresa viable, capaz de satisfacer las necesida-
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des del mercado empresarial.

W

Elaborar una investigacion de mercado asociando una investigacion
basada en datos secundarios y primarios.

Desarrollar proyectos de exportacion agroindustriales segun las condi-
ciones del entorno Internacionall.
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Aplicar estrategias para el disefio y desarrollo de canales mercadolo-
gicos de distribucion y logistica.
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Sensibilidad a los problemas que
genera la implantacion de las
teorias de la Mercadotecnia en la
sociedad actual.

Desarrollo de acciones
enmarcadas en la ética
profesional.

Honestidad ante la interpreta-
cion de los estados financieras
de una entidad.
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Disposicion para el trabajo
colaborativo.




Empatia para entender las ne-

cesidades de los consumidores
y las organizaciones.

% L -..." ' .8 \\ Honradez y transparencia res-

— \ pecto a sus acciones siguiendo

CU ~ normas éticas como guia para
su actuar.

Responsabilidad en su dmbito
social en los diferentes proce-
sos de mercadotecnia en be-

neficio de la comunidad.

“El marketing no se trata de las cosas
que haces, sino de las historias que

cuentas.”
— Philip Kotler



Requisitos para

Acta de Nacimiento. Comprobante de domicilio.
Certificado de Bachillerato 4 fotos tamano infantil.
CURP. Certificado médico.
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iContactanos!

Lic. Gardenia Torres
229 549 1218



